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حثتدح ثية في حثخطا ات حلإ لانية في صعععإي ة    حلأ ااد سعععال حث إل  ثل  ث ال حث ععع ل   ل         

حثرياض،  ثما كانت حثتدح ثية تانل  اثجانب حلاسعتاماثي ث ةة في ميادي   د  كانت حثدرحسعة ترك  

  ي: حلإشععاريات،  حلافترحض حثمسعع ا،  حلاسععت  حم    ل م  عع  ات م  م م م  عع  ات ا،  

 يا  حلإشعععارحيات حثتي حسعععتخدم ا حثخطاب حثإ حري،  حلأفاال حثكلامية.  ت دف حثدرحسعععة  ثل 

حثكشعف     ،  ت  عي  حلافترحض حثمسع ا في حثخطاب حلإ لاني في حثنما ا حثمإدد   ،  حلإ لاني

حثكشعععععف    د ر حلأفاعال  حثريعاض،  صعععععإي عة    حلاسعععععت  حم حثإ حري في   لانعات حث ن   في

،  يا  م  حلإ لانات قد ترد  أسعع  ب ما  يه  م شععيل  خر،  حلإنجا ية في ف م حثخطاب حلإ لاني

 رصعععععد حثج حنعب حثتعدح ثيعة في حثخطعاب حلإ لاني،   حنت ج حث إعل حثمن ج حث صععععع ي حثع ي ي  م 

  ل نمعا ا م  حثخطعا عات   مقيمعت معاد  حثتط يا    تصعععععني  عا،  تإ ي  عا م   ج عة نير تعدح ثيعة.

حلإ لانيعة حث نكية في صعععععإي ة حثرياض م   ام مثف  مر   ماثة  هلاهي   جرية  ثل مثف  مر    

 ماثة  س    هلاهي   جرية.

 حلآتية: النتائجت ص ت حثدرحسة  ثل   

إرصعت حثخطا ات حلإ لانية حثمدر سعة في صعإي ة حثرياض   ل مرح ا  إال حثمت  ي،  ت  ية    -

إاجاته حثمتادد ، كاثإاجة  ثل حلاسععتهمار،  حثمسععك ،  حثتا يم،  حث  حا،  شععرحل سععيار ... ث .  

  ياد مرح ا  إال حثمت  ي م  م م حثاناصر حثمؤهر  في نجاح حثخطاب حلإ لاني.

قامت جمي  حثخطا ات حلإ لانية حثمدر سة   ل حفترح ات مس  ة،  مق حل م مر  ي رت في   -

 ي نجاح حثرساثة حثت حص ية.حثسياق،  مس مت ف

ت ععمنت  ععماثر حثمتك م في حلإشععاريات حثشععخصععية حلإشععار   ثل حثرمي حثشععخصععي،   ثل   -

 حثمشاركة في ق ية مجتماية،  في حثتأكيد   ل حلاثت حم  أمر ماي .



حشتم ت حثخطا ات حلإ لانية حث نكية حثمدر سة في صإي ة حثرياض مفاالاا كلامية  نجا ية   -

   ما ت دمه حثجم ة م  مانل،  غير م اشر :     ما ي صده حثما   في خطا ه،  م اشر :  

   دف حثما    قناع حثمت  ي،  حثتأهير فيه. 
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Abstract: 

The study sought to highlight pragmatic linguistics in advertising speeches in 

Alriyadh Newspaper, where pragmatic means the used aspect of the language in many 

fields, the study focused upon some topics, the most important of which, signs, 

presupposition, dialogue requirement, and speech acts . The study aims to show the 

deixicals used by advertising speech and to clarify the presupposition in advertising 

speech in specific models; as well as uncover the dialogue requirement in Banks Ads 

in Alriyadh Newspaper, also to uncover the role of achievement verbs in understanding 

the advertisement speech, and to show that ads may present something, and another 

thing delivered and understood. The study used the descriptive methodology which 

states the pragmatic aspects of advertising speech, classifying them, analyze them from 

pragmatic point of view. Application was made using models of banks advertising 

speeches in Alriyadh Newspaper from 1430H to 1437H.  

The study reached the following results:  

• The carefully studied advertising speeches in Alriyadh newspaper were 

keen to take into account the condition of the recipient, and to meet his 

multiple needs, such as the need for investment, housing, education, 

marriage, buying a car ... etc. Taking into consideration that the 

recipient’s condition is one of the most important factors affecting the 

success of the advertising speech. 

• All thoughtful advertising speeches are based on presuppositions and 

implicit statements that appeared in the context, and contributed to the 

success of the communication message. 

• In personal references, the first person pronouns included referring to a 

personal opinion, participating in a societal issue, and affirming 

commitment to something. 



• The studied advertising bank speeches in Alriyadh newspaper included 

speech acts that are both direct and indirect: which is what the advertiser 

intends in his speech, and the advertiser's goal is to persuade the 

recipient and to influence him. 

 

 


